TD : Etudier la "Une" d’un journal et naviguer dans un journal
La "Une" représente l'accueil et l'entrée du journal. Elle témoigne du choix d'une rédaction et de la hiérarchisation de l'information. Voici un exercice classique qui permet de synthétiser rapidement les notions de base de l'information écrite.
1 - Etude préalable de la Une.
Chaque groupe d'élèves choisit un quotidien. Il identifie les emplacements du bandeau*, de la manchette*, de la tribune* et de la sous-tribune*, du ventre*... On a souvent parlé d'un mode de lecture "en Z" de la Une, établi à partir du mouvement des yeux sur la page. Vérifiez selon les titres et les formats si c'est toujours le cas. 
Chaque groupe distingue les titres incitatifs et les titres informatifs, puis analyse leur forme syntaxique. Sur une feuille, reproduisez schématiquement la Une : relevez les emplacements et l'occupation des titres, des textes, photos, publicités, place de la couleur... Quels sont les sujets les plus importants ce jour-là? 

	Bandeau
	Le bandeau, ou streamer, est placé tout en haut dans la page et occupe généralement toute la largeur du journal. On y annonce parfois un cahier hebdomadaire, une rubrique spéciale…

	Manchette
	Le haut de la page de Une s'appelle la manchette. C'est là qu'on trouve "l'état civil" du journal : son nom et son logo, la date du jour, le numéro, le prix... Dans certains quotidiens, on considère que le gros titre barrant la Une fait partie de la manchette.

	Tribune et sous-tribunes
	Espace situé sous la manchette. C'est un endroit de choix, ou l’œil du lecteur se pose souvent en premier. On y place donc le ou les titres importants du jour. Parfois, les journalistes appellent cet espace "la tête".

	Une
	Première page d'un quotidien : véritable vitrine, elle doit véhiculer, outre la ou les information(s) capitales, l'image du journal tout entier, et donner envie de l'acheter.

	Ventre
	Partie située au beau milieu de la page, entre la tête (ou tribune) en haut et le pied du journal en bas.


2 – Navigation dans le journal

Chaque groupe repère les rubriques, l’éditorial, la place de la publicité, des photos, des dessins et la structuration des articles en y cherchant les niveaux de lecture :

	Niveaux de lecture
	Plusieurs éléments contribuent à rendre un article plus lisible et plus attrayant:
- le chapeau, ou "chapô" dans le jargon journalistique: court texte précédant un article, donnant l'information essentielle (comme un résumé) et accrochant le lecteur. Le chapeau coiffe l'article.
- la titraille: titre, surtitre et sous-titre (au-dessus et au-dessous du titre), intertitre (dans la colonne de texte). Plus l'article est long, plus chacun de ces éléments est nécessaire.
- la légende de la photo: court texte qui explique au lecteur le sens que le journaliste donne à la photo. La légende doit être accompagnée du crédit photo (nom du photographe, de l'agence). 


3 – Pour conclure et au regard de l’étude de la Une, des rubriques et articles, prix, taille, qualité papier, place de la publicité…, déterminez quel est le public visé par ce journal.
